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打造精品无捷径

贺 灵

每一个生产行业均有自己的精品，它们是行业文化和团体精神的体现。对生

产文化产品的出版社言，精品图书既是其行业精神的体现，又是其文化形象的奠

基石，没有它们，出版社就会失去社会形象；一个出版社的势力如何，尤其是作

为“软势力”的编辑队伍和各级领导层的素质如何，都可以从其生产的精品图书

中反映出来。精品图书并非生产者自认便会而为之，它有形成的客观条件和主观

因素。打造精品图书是个艰难的过程，并非每个出版机构、每个编辑均所能，缺

乏一定的条件和环境是不可能产生精品的。精品图书均具明显的文化意义和社会

价值，在功利性突出的社会阶段和群体浮躁的社会环境下，人们往往看不见其价

值和意义。精品图书的人文意义和社会价值是一种无形的力量，它所产生的作用

不依人们的意志为转移，无形中影响社会发展进程和人们的意识。

目前，各个出版机构都在力求打造自己的精品图书，都在向社会和广大消费

者标榜自己的品牌（精品图书）。但是，人们对精品图书普遍缺乏深刻的认识，

其中最大的一点就是忽视或漠视作为精品图书的文化传播和知识积累价值及意

义。许多人（其中不乏高层人士）将畅销书与精品书的概念相混淆，往往认为印

数大者即为精品。还有随意认定精品的现象。例如在每年制订年度选题计划和发

稿计划时，在书稿还未审读的情况下便认定某某为重点书或精品书。这是计划经

济时代思想意识的表现。还有一些出版人往往以个人喜好和认识水平、与作者的

特殊关系等随意认定精品。这又是一种违背图书出版规律的行为，也是出版人综

合素质不高的表现。在出版实践中，上述现象应引起重视，并予全力避免。

精品是图书内涵的体现和被社会检验的结果；精品图书具有被社会认可的必

不可少的几个要素：一是文化传播价值，即它在与消费者接触中，帮助提高读者

的人文素质和科学素养，它不可能是生活中的“快餐”。二是知识积累价值，它

程度不同地记录某一领域的科学和人文知识，反映社会发展的成果，具有无可置

疑的收藏和保存价值，其使用价值没有时空限制。三是社会文化导向作用，它代

表和反映某一领域文化发展方向，引导人们树立正确的文化观和思想意识。精品

不一定畅销，尤其是在国民综合素质较低的情况下，人们对精品的认知程度往往

很低，因此，精品多不畅销，但它是长销书。谈到精品的文化和知识积累价值时，

不得不议论我国五千年的传统文化，尤其是优秀传统文化。我们不可想象，如果

没有数千年来以纸质为媒介的各类优秀图书的代代延传，如果没有代表国家的各

个朝代宫廷阶层对文化出版的扶持，如果没有数千年来各代文化人对各类传统文

化的记录和梳理，那么我国五千年传统文化（尤其是优秀传统文化）不可能延续

至今，它们只能在历史上自生自灭。这就是历史上精品图书的文化传播价值和文

化知识积累意义的重大体现。在当今社会，认识到这一点意义重大，可以引起人



2

们重视优秀传统文化的整理出版，帮助提高打造精品的积极性和主动性。

精品图书为社会检验并认知需要一定的过程。其间需要必要的推介和宣传。

但是，在缺乏图书内涵体现的文化价值的情况下，再强大的宣传（包括各种媒体

的宣传）攻势亦无法将一个平庸之作打造成精品，反而会加速淘汰昙花一现性的

时髦产品。从几十年来的出版实践看，一些平庸之作由于某些社会背景往往被人

为吹捧和宣扬，社会上也往往将其视为精品，导致诸多读者盲目追逐。但它们往

往寿命短暂，很快被历史所湮没，成为垃圾。在以往十几年中，广大读者均曾目

睹过许多类似情况，现在进行理智的反思，委实劳民伤财，千千万万的读者不该

被蒙骗破财。 
近几年来，出版界又出现另一种不良现象，即图书过度包装和礼品化。出现

图书的这种不良制作现象和趋势，也是出于打造所谓“精品”的考虑，企图通过

“华丽”的外表以吸引读者。这既是图书生产者浮躁心态的表露，又是无形中误

导读者的行为。图书制作工艺水平的提高，是经济发展的体现，不断提高图书装

帧水平和制作工艺，可以提高图书使用寿命，衬托图书内涵，体现商品美学，但

与礼品化的利益驱动意念有本质的区别。可以相见，目前出现的将小 32 开或更

小开的文字装进 16 开或更大开的版心、数万字的作品装成数百页篇幅、将平庸

的内容文字用铜版纸彩印、将司空见惯的图片配几个浮浅的文字制作成准画册等

等，都是在利益驱动（具体体现在高定价上）之下想沾精品光的不良企图和行为。

其结果是浪费资源、败坏书刊界风气、蒙骗消费者。上述现象与月饼等商品的过

度豪华包装和高定价等欺诈现象具有本质上的一致性，应予警惕和制止。

文化是一个特定的概念，对其定义，国内外历来争议无休。据研究者统计，

对文化的定义，国内外有 400 多种解释。但无论其定义如何外延，不少领域和事

象是始终不能沾“文化”之光的。近 20 年来，在我国开始兴什么领域、什么东

西均冠以“文化”的时髦化和庸俗现象。受此庸俗、无知现象的影响，出版界也

频频出现将毫无文化价值可言、与文化不沾任何边的平庸读物均贴上文化精品标

签。例如，有的读物随心所欲地演绎历史，将学术界几十年来甚至上百年来研究

和理顺的导向性历史成果随意戏说和歪曲，不断造成准政治性恶劣影响；有的作

者明明没有多少生活经历，却大写特写自己的“精彩而丰富的生活经历”，结果

都是自作多情，无中生有，无病呻吟，满篇闲言废话；有的将别人已论述叙说的

东西当自己的新发现、新成果、新理论、新思想推 出并大力宣扬；有的东拼西

凑、东抄西袭，闭门造车，频频推出所谓的“成果”等等。这些东西往往贴上文

化精品标签而得到不明学术背景媒体的大力推崇和宣扬，甚至得到政府行为化的

宣传。我们的媒体和宣传部门不妨可以回顾和反思一下，自己曾经付出精力推宣

的那些出版物结果究竟如何？是否对弘扬主旋律产生了什么作用？是否真的成

为了精品？因为实践是检验真理的标准，也是检验精品的过程。

精品生命力强，即使经过数千年也为社会所认知和推崇，发挥其文化魅力，

也不会失去或削弱其价值。有史以来，我国代朝各代都先后推出了各门类许许多

多的精品，奠定了我国五千年丰富而扎实的文化底蕴，显示了我国悠久而灿烂的

传统文化和文明。目前流传下来的各朝代文化精品，无可置疑地承担了传承我国

五千年传统文化及其文明的历史责任。它们之所以能够流传至今，就是因为其文

化传播和知识积累价值为代代所认知的结果，如果缺乏这一点，它们早已被历史

所湮没。从这一点审视我们 50 余年来推出的各类出版物，能够经得起历史检验

的有几何？尤其是自 20 世纪 50 年代至 80 年代初出版的产品，哪个能够称得上

精品而被社会所认知？如此提出，我们不得不为我区各出版机构为各民族传统文
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化和文明做什么样的实质性工作而作些思考。但是，一个出版机构在该方面做出

实质性工作并非易事，它要受各方面条件的限制，这些条件恰恰就是打造精品所

必不可少的。

精品图书是作者和出版者共同打造的文化产品，各方为此付出的劳动往往是

巨大的。尤其是出版者一方责任更大。在当前过度追逐经济利益的氛围中，诸多

出版人和出版机构往往将出版精品当做会议上的口号语喊叫，事后则把它置之脑

后，甚至拒绝付诸实施。其中根本的原因是认为精品不带来经济利益，甚至亏本。

笔者认为，精品绝大多数不会亏损，而且有盈利。因为精品均为长销书，在数年、

十数年的长销过程中，我们的出版人几乎无人对其中的任何一本算过单本账，所

以自领导至编辑下意识地认为它们没有带来利润，这是认识上的麻木表现 。谁

曾总结过，每届出版成果展览，或书市，或展销，或出版机构领导送人情和礼品，

拿得出去的都是些什么书？如果一个出版机构没有一定规模的精品撑面，那么它

不可能有自己的公众文化形象，更形不成自己的出版文化，其出版人也很难拥有

文化人的形象。拷问目前存在的普遍现象，现在的出版界何时再拥有近百年前诸

多名家都当出版人而精品辈出所带来的文化声誉？实质上，出版行业也是人才辈

出的文化领域，在历史上，它曾培养出了许多大家。这是我国出版业过去的荣誉。

出版社打造精品必须具备相应的条件，这就是较丰富的出版资源、优秀的作

者群、高素质的编辑队伍以及出版社领导的文化素质等，其中缺乏哪一项都不可

能打造精品。出版资源多表现为静态因素，形式多样，既有物质化表现 ，亦有

非物质化表现，它们犹如下厨原料。在我区，出版资源比较丰富，形式多样，其

基础是以丰富多彩的多民族文化为内容的新疆地域文化（包括数千年来东西文化

交流过程中的外来文化及东西文化结合的文化形式），50 余年来发掘的仅仅是其

中的一部分。但继续很好挖掘这些资源并非易事，因为认识这些资源比挖掘更重

要，没有深厚文化底蕴者对文化资源往往熟视无睹或无法认知。因此，出版社要

充分发掘和利用出版资源，必须提高编辑队伍和领导层的综合素质。优秀的作者

群对出版社至关重要，他们可以有效利用丰富的出版资源，使静态出版资源变成

各类文化产品。在一个具有深厚文化底蕴的出版社周围，往往形成由诸多高素质

文化人组成的优秀作者队伍，他们是该出版机构之所以能够塑造自身文化形象的

最重要的外部条件之一。他们对出版社的“叛”“附”与信赖度，恰好能清楚地

反映出该出版社的文化底蕴和公众形象，也可以体现其在打造精品方面的贡献大

小。有效驾驭他们，就可以有效掌握出版资源，就打好了出版精品的外部条件。

但是，能不能培育优秀的作者群或者稳定已经形成的优秀作者队伍，关键在于出

版社。由平庸的编辑队伍和低素质的领导层组成的出版机构是无法吸引优秀作者

的。高素质的编辑队伍不言而喻是出版机构创造自身出版文化和塑造其公众文化

形象的核心，也是打造精品的重要内部条件之一。一个出版机构，如果不重视编

辑队伍素质的提高，在编辑工作中本末倒置，或者违背文化出版规律，奉行以官

本位为之能事，那么你永远无法加入品牌出版社行列，前人创造的文化形象也会

丢失殆尽，结果只能是为了利润而搞出版，将社会效益丢之脑后，其形象与追求

利润最大化的一般企业的生产行为无二致。出版社自身的领导素质在出版社这个

小环境里往往起关键的导向作用。他们的政治思想水平、学识水准、领导才能及

个人品质，往往影响和决定该出版机构领导集体的势力和领导效果，也决定该出

版机构在发展民族文化（包括打造精品）方面贡献的大小。从该意义上言，对一

个品牌出版机构的主要领导，应有各方面的素质要求，否则，一个低素质的领导

(或领导班子) 会把一个富具文化形象的出版机构引向下坡路。总之，精品是在
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优质出版资源基础上，综合作者、编辑及领导各方面智慧和才能的结果。

打造精品需要一定的时间度，因此绝不能搞“大会战”式的突击“作业”。

从历史上流传下来的精品看，绝大多数均有漫长的形成过程，有的为一套书数代

人付出了心血，有的十几或几十年才磨一剑，最短的也几年或近十年才成就了一

部精品。期间，每部或每套精品均经过了不断修改、补充、提高和完善的过程。

如果哪一“精品”未走过上述一系列过程，便绝对不可能成为精品，哪怕是何人

何部门已经认定其为“精品”。因为实践（时间）才真正具有“认定”精品的资

格。为此,出版社要打造精品,必须有中长期规划,必须投入得力的编辑力量作策划,
并坚持实施到底。在这方面，出版社各级领导绝不可存政绩性意识，而要树立几

届领导共同成就一部精品的思想。否则，打造精品始终成为一句空话。

综上所述，打造精品并非我们主观想像那么容易，它们的产生有其自己的规

律，谁违背了这个规律，精品永远与其无缘。只有努力创造打造精品应具备的各

种条件，我们才有可能与精品谋面。一句话:打造精品无捷径。                                                                                                                                                                                                                                                                                  


