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新疆地域文化中不容忽视的出版文化

贺 灵

西汉神爵二年（前 60年）西域归入祖国版图，西域政治、军事、民

族、文化的发展进入了一个新的阶段。之后经过两千多年的发展变化，

各民族灿烂辉煌、丰富多彩的历史文化、宗教文化、社会文化、文学艺

术、风俗习惯、哲学思想文化、地名文化等，在西域独特的自然地理和

气候环境条件下，逐步形成了独具特色的地域文化，并成为中华传统文

化的重要组成部分，亦成为新疆之所以为国内外各类人士备受向往的重

要人文因素。

新疆地域文化领域广泛、内涵丰富，其中近代以来逐步形成的出版

文化也是其重要的组成部分。但是，长期以来人们对出版文化似乎未曾

重视过，对此概念亦很少有人提及，使得客观上存在的这一文化现象未

能形成一个广受重视的理论学科的内容，或者纳入到文化范畴加以研究

和探讨，以指导日益发达的出版业。新疆的出版文化既与全国出版文化

具有共同性，又有自己的特色。阐述其概念、内容、表现形式、特点及

其在新疆地域文化中的地位等，对阐述新疆出版业的发展历史，总结其

经验教训，以及对其未来的发展，均有裨益。

（一）

过去，由于我们对新兴学科重视不够， 理论研究长期停滞不前，再

加上与发达国家的学术交流未能深入开展，对长期以来客观存在的出版

文化一直未引起重视，使其成为文化领域中被人遗忘的角落。不仅如此，

“出版文化”这一概念也几乎无人提及，而其反映出的文化现象往往被

视为一种准经济生产活动的现象，其文化价值长期被人忽视。在计划经

济时代，图书出版业及其生产活动，被赋予强烈的政治色彩，视为“特

殊商品”的生产部门和“为他人作嫁”的行业，编辑似乎成为知识分子

和生产者之间的阶层，其脑力劳动成果往往不被社会所公开承认，因而，

新中国成立以后数十年间，很少“涌现”编辑型学者或者学者型编辑。

究其原因，归根结蒂，我们没有认识“出版文化”的客观存在及其现实

文化意义。改革开放以后，通过放眼世界文化形势及其发展情况，促使

我们重新审视自己的各项文化事业以及过去的历史，才开始发现自己人

文科学的落后。在相继开展的对外文化交流潮流的带动下，各领域曾经

掀起了“文化热”，“文化”一词曾降为较庸俗的地步，甚至出现了不管

何事何物均冠以“文化”一词的庸俗现象。但是，惟独图书出版仍然无
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人公开提出其文化性，更无人提“出版文化”的概念，似乎出版仍然与

文化不沾边。待“文化热”退烧之后，一些学者从严肃的文化角度，开

始提出“编辑学”、“出版学”等接近文化的学科概念，“学者型编辑”的

提法也开始出现在报刊之端。这说明，我国的人文科学有了进步，出版

对国民经济的发展及提高国民整体素质的重要作用大家有了初步认识。

这一认识过程，也是我们对社会主义市场经济与文化之间关系的认识过

程。近几年，通过我国与发达国家经济交往的深层化和交往领域的逐渐

扩大，我们对发达国家早已存在和奉为治业至宝的“企业文化”有了一

定认识，并引进了这一概念，使我们对出版行业从文化意义上进行审视

提供了视角，既抛弃了庸俗的文化观，又给我们指出了严肃的文化思考

的理论方向。

当今世界，尤其是在发达国家，企业文化已经成为创新经济以及人

们劳动规范、表现企业精神的主体文化。从企业文化的性质和功能而言，

它们更多地表现为精神文化性质。在社会主义市场经济体制逐步被确立

的情况下，出版行业的政治色彩正在逐步淡化，而其企业性质越来越显

现出来，这就为我们把出版文化归类到企业文化提供了理论依据，并对

出版文化的进一步认识创造了条件。从劳动创造文化的意义上考虑和分

析，企业文化是广大劳动者与代表一定文化层次的企业管理层，在现代

人文精神（包括法律的、社会的）的条件下共同创造、逐步认同和定型

的文化现象。而具有现代人文精神和积极向上因素的企业文化，会深刻

地影响广大劳动者的心理状态，诸如文化取向、价值观念、兴趣爱好、

道德礼仪、审美标准、习惯意识等等。目前，我国的现代企业制度刚开

始建立，现代企业制度意义上的企业文化还未普遍形成，目前仅仅处在

提“××精神”、“×××企业精神”的水平之上。而计划经济时代企业

模式造就的“企业文化”与现代人文精神在很多方面是不相符的，谈不

上真正意义上的企业文化。但是，出版业因一直被当作特殊行业，对其

表现出的文化现象，目前不能轻易作出结论。因为出版业的确与一般的

企业具有不同之处，其劳动者几乎为具有一定知识结构的脑力劳动者（知

识分子），所以他们的观念意识、文化取向、价值观念等，与其他劳动者

具有一定的区别，再加上其劳动对象的特殊性，使其形成和表现出的文

化现象（即出版文化），呈现出自己的特点。

（二）

新疆自古以来就是多民族杂居、多民族文化融汇之处，其人文环境

具有鲜明的特点。故自古吸引着诸多国内外政治家、探险家、情报人员、

考古工作者、文物盗贼、地质人员、人类学家、民族历史研究者及旅行

爱好者纷纷涉足这片土地。这些人员先后留下的有关新疆文化、民族、

历史、宗教、地理、军事、经济、政治等方面的各类资料，已成为新疆
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出版文化的一个特色领域。此外，新疆十三个世居民族的语言文字，也

为新疆出版文化增添了绚丽的色彩，到目前，维吾尔、汉、哈萨克、蒙

古、柯尔克孜和锡伯六种文字已成为法定的出版文字。数十年来，新疆

人民出版社、新疆大学出版社、新疆教育出版社、新疆青少年出版社、

新疆科技卫生出版社、伊犁人民出版社等出版机构，先后出版各类文字

读物 3 万余种，发行量达数亿册之巨，其中，富具地域特色的历史、民

族、民俗、民间文学、宗教、社会文化、地理等方面的读物，极大地促

进了新疆出版文化的形成，也使新疆的出版文化自始至终呈现出有别于

其他地区的特色。

新疆的出版文化是我国出版文化的重要组成部分。 它之所以有别于

内地其他地区的出版文化，是因为新疆自身的地域文化促成了其特点的

形成。如果没有新疆地域文化（亦可称地区性单元文化）作为基础，那

么新疆出版文化的地域性特色也无法形成和呈现。从民族文化角度而言，

新疆的地域文化，也是多民族文化融会的“民族性”文化，故新疆出版

文化的独特性是本区多民族文化造就的。这就是：新疆多民族文化表现

为地域性文化，地域性文化使其出版文化自始至终在民族性和地域性文

化氛围中成长、壮大，并呈现出自己鲜明的特色。

出版文化是企业文化的组成部分，它是出版业在图书生产过程中，

通过图书前期生产者、管理者与各阶层作者、制作企业、销售者、广大

读者广泛产生社会关系的基础上，逐步形成的具有自身特点的文化现象。

其文化主体是出版机构（出版社）及其图书前期生产者以及管理者。出

版文化的内容比较广泛，既包括编辑人员在生产过程中逐步形成的程序

化、规范化了的生产性文化现象，又包括行业化的企业精神和编辑个体

精神；既包括出版机构管理层的模式化管理制度和规范，又包括出版机

构及其编辑人员、管理工作者与图书制作机构（印制部门）、销售者、读

者之间形成的具有文化性质的各种现象，以及图书宣传方面的文化行为，

等等。另外，出版业共同表现出的行业精神的种种现象，更成为出版文

化精神方面的重要组成部分。例如被公认的口号式语：“为他人作嫁”、

“甘当无名英雄”、“杂家”、“第一读者”、“无私奉献”、“与作者同享成

功的欢乐”、“自己的儿子”、“质量是生命”、“为读者负责”，等等。就是

这些自律性的行业精神口号，促使广大出版人乐于成为“无名英雄”，创

造着丰富多彩的出版文化。

出版文化的表现形式多种多样，一是通过广大编辑人员的社会活动

或在图书生产过程中表现出来，最明显的表现就是，编辑人员以图书生

产为目的和中心，将本行业、本人定型的模式化和规范化意志赋予作者、

制作者、销售者，又间接地传达给广大读者，从而为图书生产和销售创

造一切有利条件，达到自己的劳动成果为社会承认的最终目的。二是通

过出版机构的管理层为取得最佳管理效果，在用本行业的模式和规范对

企业生产者施加种种影响的过程中表现出来，我们可以把它称为“管理
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文化”。在这里，管理者是文化的主体，他们的管理行为和水平，与本企

业出版文化是否健康发展或持续下去关系密切，甚至有时是唯一的。三

是通过图书制作者、销售者或读者间接表现出来，并且，其表现过程始

终离不开出版机构及编辑人员这个中心。总之，无论是读者还是图书销

售者或是制作者，只要与出版机构及其编辑、管理者接触或交流，就会

感受到图书出版行业的文化气息，而这种文化气息与其他文化部门的气

息就是截然有别，说穿了这就是出版文化的影响力。

出版文化的特点根据其性质和表现，我们可以归纳为如下几点：第

一，在特殊商品生产过程中，编辑人员和管理者身上表现出的规范化和

模式化精神，它由相应的文化取向和价值观念作支撑，所以它既有企业

精神的特色，又有“文化一般”的普遍性。第二，由于出版行业自始形

成的“为他人作嫁”的传统意识，以及文化产业自身表现出的弱势，本

质上说，出版文化的功利性相对较弱，尤其是计划经济时代更是如此。

但自从实施市场经济体制以来，其功利性正在逐步加强。然而，作为文

化产业，限制其功利性膨胀的外在因素较多，在此情况下，出版文化中

较弱的功利观仍然是本行业不可能随意“越位”的重要因素。第三，出

版文化与所生产的商品（或产品）息息相关，尤其是出版文化的积累，

直接与所出版的文化读物的日积月累以及其影响面的日益扩大成正比，

故出版文化具有缓慢积累、对读者进行潜移默化地影响的特点。第四，

出版文化在企业文化领域，既表现出共同性，又有极强的相异性，而其

相异性是中华传统文化的人文精神直接培植的，因为出版业是特殊的文

化产业，生产的是精神文化产品（商品）。

运用上述认识观察新疆出版文化的特点，我们还是要把思路放在地

域性（或民族性）这一点上。就是说新疆地域文化孕育了新疆出版文化

与内地出版文化之间的不同之点。第一，翻译文化（汉文译少数民族文

字、少数民族文字译汉文、各种外文译少数民族文字或汉文等）与出版

文化相结合，形成了独特的译著出版文化。第二，新疆的出版文化是在

弘扬民族文化的过程中形成、发展、丰富的，所以，其中积淀了新疆少

数民族朴实的民族精神、绚丽多彩的民族文化内涵。但又表现出边远地

区文化视界的不宽阔、缺乏现代意识、文化积淀基础脆弱等特点。

新疆出版文化是新疆地域文化中的重要因子，两者相互映衬、相互

提供“营养”，使出版文化在地域文化的发展之中得以丰富，地域文化特

色又在出版文化的发展之中得以加强。但从主次而言，地域文化是出版

文化形成和发展的基础，如果新疆出版文化没有地域文化的催化作用，

那么其独特性就无从可言，它在新疆地域文化中的地位和作用就会现得

微乎其微。

研究和探讨新疆出版文化是一项开创性工作，它对总结我区出版工

作中的经验教训，建立一支整体素质较高的出版者队伍，以适应新时期

出版业的发展，具有理论指导意义和现实意义。


