
第三节                                      ⑩

地域特点、民族特色与图书生命力

贺灵

本文所指地域特点和民族特色即少数民族地区特点，它

有两种属性，即地域性和民族性，而且，在任何情况下，这

些特性都具有不可替代性。对图书出版业来讲，它既是一种

优势，又是一种自然形成的劣势。但在出版活动中，如何更

好地发挥优势，变劣势为优势，是少数民族地区出版业走出

困境，在日后严酷的竞争中立于不败之地的关键。

新疆古称西域，它既是边远地区，具有鲜明与地域性特

点，又是多民族汇聚之地，具有多彩的民族文化特色，这些

特点，50年来一直成为新疆人民出版社丰富的出版资源，使

本社出版不断推向全国，走出国门，为世人了解新疆成为不

可替代的媒介。

在新疆来说，地域特点和民族特色密不可分，地区特点

犹如舞台，而民族特色就像演员，缺一不可，形成独特的新

疆特色，新疆的地区特点表现为诸多方面。第一，新疆远离

中原，交通线长，地理独特复杂，具有各种地理地貌特点，

“三山两盆”雄伟壮观，尤其是神秘莫测的塔里木盆地，一

百多年来深深地吸引着各国的探险家前来探险考察，给世人

留下了许多宝贵资料。第二，自近代以来，西域成为英俄等

殖民者角逐之地。广袤的地域，丰富的资源，重要的战略位



置等吸引着这些殖民主义者争先恐后染指这块土地。这些国

家的情报人员、勘探人员、学者、外交人员、有目的的旅行

者纷纷登上这块土地，搜集资料、刺探情报，也给世人留下

了形式多样的资料，其中包括游记、地方文献古籍、拍摄和

绘制的图片、地理（形）和风情图画、根据考察绘制的地图、

研究著作以及掠去的文物等。第三，史至现代，新疆越来越

成为全国的旅游大省区，在国内外人们心目之中，新疆仍不

失神秘色彩，尤其是广袤沙漠戈壁，日益成为人们首选的旅

游重点。另外，广泛分布的独特的地理地貌以及多姿多彩的

秀丽山川湖泊等，也是独特的旅游胜地，深深地吸引着国内

外旅游爱好者。上述地区特点，既是无形资产，又是任何地

区无法替代的有形资源，对我区出版业来讲，历来是优势的

出版资源，是这些出版资源使新疆人民出版社的出版物面向

全国，走出国门，并渐渐形成了自己的出版文化特色。

民族特色具有不可替代性。实质上讲，民族特色是由于

少数民族文化而表现出的特色，在我国，少数民族基本分布

在边疆地区，但是，民族文化千姿百态，各有特点，各地的

少数民族文化在本文化区域是优势，相互不可替代。新疆自

古为多民族汇聚之地，古代的乌孙、丁零、突厥、蒙古等十

几个部族和民族，曾雄强一时，各领风骚，在西域这块广袤

的土地上留下了灿烂的文化，到了近现代，维吾尔、哈萨克、

回、蒙古、柯尔克孜、锡伯等 12 个少数民族最终成为法定



的世居少数民族，改革开放以后民族成分逐步增加，目前，

达到 47个，新疆世居少数民族虽只有 12个，但民族文化却

丰富多彩。首先，这 12 个民族都各有悠久而辉煌的历史；

其次，民族风情文化各不相同，别具风格；再次，这★族，

又有蒙古语族，既有满—通古斯语族，也有印欧语系伊朗语

族；第四，这些民族的宗教文化丰富多彩，佛教和伊斯兰教

文化在新疆历史悠久，形成了西域特色的宗教文化，留下了

众多宗教文化遗迹，原始宗教也曾在上述民族中盛行过。上

述古代部族和民族的历史与文化，在数千或数百年的历史发

展过程中，形成了新疆的民族特色，这些民族文化与地域特

点一样，也成为我区重要的出版资源，50年来，新疆人民出

版社依托这一文化资源，逐步创出了自己的特色。

新疆人民出版社已经有 50 年出版历史，从其出版实践

来看，它依托地域特点和民族特色这两个有形或无形资源，

陆续推出了很多生命力较强的特色读物，为新疆民族文化积

累做出了较大贡献。实事求是地讲，本社的特色读物，在其

文化宣传和知识积累方面，可谓功不可没，社会效益显著，

但从经济效益上讲，时时表现出其劣势的一面，因为特色读

物往往缺少大众化特点，读者少，印量不多，发行范围狭窄，

印制和发行成本高，发行周期长。这就决定了他们一方面是

具有生命力的长销书，另一方面并非为大多数读者的普通需

要。新疆人民出版社成立之初，由于政治和现实的需要，最



初几年，政治理论、法律、文化教育等类各文译作和本社编

之读物占绝大多数，谈不上特色读物。自 1956 年以后，才

开始陆续推出具有一定民族特色的读物但还谈不上地域特

点，如《维吾尔民间歌谣》、《维吾尔民间故事》、《维吾尔民

间谚语》、《克拉玛依散记》、《维文书法》、《汉维俄辞典》、

《哈萨克的故事》、《锡伯族民间故事》、《宗教和无神论问

题》、《蒙古族民间故事》、《华连孙和美根芝》、《帕米尔高

原上的柯尔克孜人》、《伊斯兰教是怎样产生的》、《正字法

字典》、《汉维简明词典》、《纳斯尔丁阿凡提的故事》、《新

疆民歌》、《天山路》、《乌鲁木齐新景》、《阿娜尔汗》等，但

总数不及 50种。文化大革命至 1978年，这类初具民族特色

的读物也基本中止编译出版。从实质上讲，本社 1951—1978

年的出版活动，并无真正意义上的地域特点和民族特色，而

且，数十种初具民族特色的读物，均为“初级产品”，根本

谈不上文化(知识)积累和学术性。

80年代以后，随着自治区各项文化事业的蓬勃发展，新

疆人民出版社也迎来了出版业的繁荣阶段，其繁荣局面一直

持续到 90 年代中期。这一时期的出书特点是，选题范围大

为拓宽，图书品种大大增加，学术性、资料性读物比重比任

何时期都大，具有知识积累性的各类文种辞书不断被推出，

品种达 100多个，选题逐步向系列化和丛书化发展，国外有

关西域探险考察方面的资料和著作成为本社出版的一个亮



点，少数民族作者原创作品（包括文学艺术作品和学术著作）

数量和质量大为提高，形成了各民族自己的创作队伍和研究

势力，因此，先后推出不同文种的各类学术著作一百余种。

本社这一时期的出版物充分显现出个性鲜明的地域特点和

民族特色，其中很多读物带着这一特色走向国内外图书市场，

成为代表新疆水平的特色读物。从门类上讲，这些读物包括

语言文字、文学艺术、历史、民族、宗教、辞书、经济等不

同学科，从社会效益和发行效果上讲，有一批图书已经成为

特色中的精品和长销品，备受读者欢迎。如：各民族简史丛

书、《新疆简史》（1—3）、《江格尔》、《玛纳斯》、各民族语

言词典、《中国和田玉》、《维吾尔古典文学大系》、《丝绸之

路研究丛书》、《西域探险考察大系》、《历代西域诗钞》、

《中国西域民族服饰研究》、《新疆历史词典》、《西北民族

词典》、《新满汉大词典》、《中国丝绸之路词典》、《锡伯族

百科全书》、《中国柯尔克孜族百科全书》、《绿洲经济论》、

《中国新疆地区伊斯兰教史》、《新疆屯垦》、《中国﹒新疆》、

《新疆汉语方言词典》、《维吾尔族十二木卡姆》、《中亚五

国概论》、《新疆地理手册》、《民国新疆史》、《中共新疆地

方史》、《20世纪新疆史研究》等。在汉文特色读物方面，新

疆人民出版社形成了一批学识水平一流的作者队伍，自 80

年代中期始，这些作者发挥各自的学科优势和学识水平，为

本社提供一流稿件，一批批政治、经济、历史、宗教、民族、



文化教育等方面的著作不断问世，并推向国内外市场，受到

读者欢迎。另外，本社广泛与新疆社会科学院、中科院新疆

分院、新疆大学、自治区党校、中国社科院边疆史地研究中

心、自治区党史研究室、自治区文联、自治区语委会等科研、

教学及专业部门建立联系，挖掘选题，发现作者，也将一批

批高质量的科研成果推向了市场，使本社知名度日益提高，

在造就地域特色与民族特色出版物方面做出了特殊贡献。

90年代中期以后，受计划经济体制向社会主义市场经济

体制转型的影响，新疆人民出版社图书出版业开始面临困难。

首先，具有地域特点与民族特色读物的品种严重下跌，一方

面是稿源不足，另一方面是因资金紧张，这类稿件出现出版

难的问题，这是因为，上述科研、教学、及专业部门也因体

制转型，出现了科研经费等紧张的问题。出版社方面也面临

着图书市场疲软而库存积压，资金滞留的问题。其次，新疆

人民出版社系“老字号”出版单位，职工多，包袱重，国家

又逐年地减少计划拨款，因此，出版社的“公费”投入出现

了严重不足，而仅靠商业性出书的部分收入进行微薄投入。

再次，由于种种原因，自治区范围稿源质量逐年下降，课题

范围日渐萎缩，科研水平不够深入，形不成自己鲜明的特色。

第四，在体制转型过程中，由于受社会种种不公和腐败现象

与影响，编辑队伍中出现了不求上进、情绪浮躁等现象，专

业水平下降，素质有待亟需提高，这也不同程度地影响着本



社出版业持续稳定的发展。

总结过去，展望未来，本社将面临的困难会更多，尤其

是“人世”在即，以后出版业的发展变化很难预测，但竞争

过程中的优胜劣汰将成为出版行业调整的前台戏，因此，本

社出版业尤其是汉文图书出版应作深刻反思，找寻一条在以

后的激烈竞争之中立于不败之地或维持目前地位的路子。通

过总结以往的经验教训认为，无论时代如何发展变化，新疆

人民出版社仍然是边远地区出版社，以往存在的优势和劣势

仍然存在下去，关键是如何将劣势变优势，或者尽力克服劣

势，充分发挥优势。从实质上讲，新疆人民出版社的优势就

是地域特点和民族特色，他们既是铸就图书生命力的主要因

素，又是本社出版业依托的重要资源，没有自己的特点（或

特色），就没有图书生命力，地域差别和民族差别在很长时

期内将继续存在下去，东部与西部，发达地区与落后地区人

才素质差别也会长期存在。因此，本社在以后的出版工作中，

应将特色读物的出版作为重中之重，从选题策划、确定作者、

书稿加工、印制包装等方面都受到重视，这样才能继续保持

自己的声誉品牌，在日后严酷的竞争环境中立于不败之地，

否则，我们有可能被市场淘汰出局。


