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          “看家”图书——塑造出版社文化形象的基石

出版社是文化传播的重要媒介。近现代意义上的出版社出现后，基本以纸质

作为出版材质生产出版物并延续至今。改革开放以后，电子出版物的生产规模越

来越大，目前已占据出版领域很大一部分。从文化积累角度而言，无论纸质出版

物还是电子出版物，对一个出版社都起着夯实其文化基础的作用。尤其是其“看

家”图书，始终对一个出版社的文化积累起着无可替代的作用。新疆人民出版社

作为一个“公益性”事业单位，其社会职责和作用无可置疑地应表现在文化传播

和文化积累这个基点上。因而，“看家”图书更是表现其社会效益和文化价值的

根本。对此，社会各方面尤其是出版社内部应有深刻而清醒的认识。

                      （ 一）

文化传播的途径多种多样，形式不一。但在现代传播媒体（包括广播电视、

通讯等）欠发达时期，文化传播的途径显得比较单一，除了报刊，出版社的出版

活动是其中最重要的途径之一。无可否认，目前绝大多数干部群众和文化人都是

伴随出版社的各类文化读物一起成长和积累知识的。过去的几代知识分子，都不

会忘记已盛名百年或近百年的我国现代出版业先锋—商务印书馆和中华书局。它

们是中国出版文化的象征。它们之所以盛名不朽，就是因为在文化传播方面和巨

大贡献打造了其盛名。我们从这两家出版单位的历史可以看到出版在文化传播方

面的巨大社会功能。出版社在文化传播方面所起的社会功能往往表现为有形的和

无形的两方面。有形方面的界定，我们可以把出版社将各类出版物推向社会、与

诸多读者见面后所起的功能视为无形的一面。从文化传播的效果上讲，出版社在 

文化传播方面无形的一面，是出版社实现其自身社会价值和效益的关键。所以说，

并非每一出版社都能够自然而然地实现自己的社会价值，体现其文化传播方面的

社会功能。如果在自己的出版实践中不注意打造文化知识含量较高的出版物，而

是一味地媚俗趋时，仅仅为经济效益从事出版活动，那么它在经济上无论积累多

么丰厚，也不可能在文化传播领域为社会所公认，也难以分享文化传播的美名。

文化积累是社会发展进步的重要体现之一；文化积累也是知识的积累过程；

从文化积累上可以看出一个国家或一个民族的进步与发展的程度；文化积累是自

然的过程，但其中社会推动的作用不可忽视。作为出版社，对文化积累方面的功

能如同对文化传播方面的功能一样，也是显而易见的。而且，文化传播过程也是

文化积累的过程。作为一个出版社，只要它在文化传播方面作出了成绩，那么，

它也为文化积累立下了汗马功劳。

文化积累过程有一定的规律，它要受社会政治、经济、文化发展规律的影响，

而且还要受人为因素的深刻影响。在通常情况下，社会经济越发展，文化越受到

人们的重视，结果也带动文化产业的发展；而在政治环境不顺畅的情况下，文化

的发展会受到很大的影响，甚至遭到人为的破坏。作为文化产业重要部门的出版

社，它们也是社会文化发展变化的晴雨表，从其发展史上也一览无余地反映出社

会文化发展的阶段性、快慢以及存在的问题。

出版社在文化传播和文化积累方面是否有成就，其中作为参照的重要一点就
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是要看它在打造“看家”图书方面的成绩。商务印书馆和中华书局的出版历史反

映出，“看家”图书是塑造一个出版社文化形象的基石。因为出版“看家”图书

是出版社文化传播和文化积累的最重要方面。如果一个出版社不重视打造“看家”

图书，那么要想树立自己的文化形象是不可能的。

（二）

“看家”图书顾名思义就是一个出版社的精品书或“拳头”产品，其中多为

历史、地理、民族、宗教、政治、文学、艺术、语言文字、文化等方面的读物，

形式有专著、文集、图集、辞书以及通俗读物等。这些图书的共同特点是，不会

因时间的推移削弱或失去其价值，其文化传播和文化积累价值始终为社会所公认。

“看家”图书不一定是畅销书，但是，它们基本为长销书。“看家”图书在各自

学科领域往往起导向作用，人们对它们的认知、阅读和使用始终是一代传一代，

最终成为丰厚的文化积累。

作为文化产品的生产者—每一家出版社都积累有自己的“看家”图书，都对

文化传播和积累作出了一定的贡献。但是，在社会效果上，各出版机构的情况不

尽相同，甚至差距很大，这就是各个出版社由于分工的不同、编辑力量和领导水

平的不一、资金投入的差异以及作者队伍培养方面的差异等，“看家”图书表现

出厚此薄彼，或厚彼薄此，有的出版机构甚至没有“看家”图书流传。在新疆十

余家出版机构中，上述问题表现也很明显。新疆人民出版社作为成立最早、图书

门类比较齐全的综合型出版社，在“看家”图书的积累方面可谓首屈一指，形成

了自己丰厚的出版文化。

第一，新疆人民出版社成立伊始便被新疆党政部门所重视，成为代表新疆党

政的综合性出版社。并且，成立伊始它就具有公益性质，并受到国家资金的持续

支持。在编辑人才问题上，20世纪 50年代初刚成立，新疆党政部门便从发展新

疆民族文化的角度考虑，配备当时仅有的维吾尔、汉、哈萨克、蒙古等民族优秀

知识分子，开展多种文字的出版工作，及时为新疆社会改革服务。1954年和 1956

年该社出版文字已增加到六种文字，编辑队伍更为壮大。这是该社在往后的出版

实践中打造“看家”图书的重要条件。第二，在 50 余年中，新疆人民出版社的

各届领导和总编辑基本都重视培养和提高编辑队伍业务素质，使该社涌现出诸多

忠实于出版业、不断力求提高自身业务素质的编辑人员。这是本社出精品、得以

文化积累的基础。第三，新疆人民出版社把培养作者队伍工作当作一件大事，始

终不放松，使区内外诸多高水平的专家学者都成为该社忠实的合作者。这是新疆

人民出版社不断推出“看家”图书的关键因素。第四，50 余年来，新疆人民出

版社造就了相当规模的读者群，他们反过来又促进了该社打造“看家”图书的工

作。正是上述四方面的条件和因素，才使新疆人民出版社在打造精品（“看家”

图书）方面取得了显著成绩，积累了自己丰厚的出版文化，塑造了本社鲜明的文

化形象。纵观新疆人民出版社多年来推出的“看家”图书及其出版实践，可以得

出如下认识：第一，作为“人民社”，始终抓住打造“看家”图书不放松，为文

化传播和积累作出贡献是其首要职责，忽视和放弃该职责就会失去“人民社”的

地位和自己的文化形象。第二，“看家”图书主要表现在历史、地理、文化、文

学、艺术、民族、宗教、语言文字等门类。新疆人民出版社的“看家”图书在这

些门类中已形成了自己的系列，尤其是辞书系列已被社会所公认。第三，立足本

地区出版资源，发掘地域文化宝藏，弘扬各民族先进文化是打造“看家”图书并

被一代一代读者所认可的根本。新疆人民出版社在历史系列、民族系列、语言文
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字系列、文学艺术系列、丝绸之路文化系列、西域探险系列、古籍资料系列、辞

书系列等方面无不以上述资源为立足点，故上述系列的读物均已成为本社的“看

家”图书。第四，打造“看家”图书是一项难度较大的工作。对这项工作，并非

所有的领导（包括业务领导）和编辑人员都能看得清其文化意义和价值的。因而，

本社出版“看家”图书最多的时期，也就是总编辑等社领导对该项工作引起足够

重视的时期。第五，一个出版社的文化形象与其打造的“看家”图书成正比，“看

家”图书越丰厚，其文化形象越鲜明。“人民社”的社会形象在于其文化价值，

作为文化出版机构，其社会形象即为文化形象，而其文化形象是自身文化积累的

直接表现。所以，出版社不在文化积累上下工夫，不打造自己的“看家”图书，

而是一味地追求经济效益，净出平庸附时的产品，那么不可能真正实现其社会效

益，也无从谈起其文化形象。尤其是对公益性的“人民社”来说，更是如此。

(作者：新疆人民出版社副编审)


